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OXXO llega a Corea del Sur

e Lamarca lleva una de las frases mds cotidianas de México a
Corea del Sur para anticipar la experiencia de aficionados del
futbol que visitardn el pais.

Monterrey, Nuevo Ledn, a 19 de mayo de 2026. OXXO lleva una de las frases mads reconocibles
de la vida cotidiana mexicana hasta Corea del Sur. Durante mayo, la marca despliega un

XE'.

espectacular en la calle Jangchungdan-ro (3Th2), en el 4rea de Dongdaemun

(SHEF/SUHEHAIESHS ®]) zona histérica y comercial, con un mensaje adaptado al

idioma local que retoma una idea simple y universal: "Voy al OXXO, équieren algo?"

La accién responde a una estrategia para conectar con potenciales visitantes antes de su llegada
a México, en un momento en el que el pais se prepara para recibir a millones de aficionados del
futbol de distintas partes del mundo. Mas que publicitar su oferta, OXXO busca familiarizar a
nuevas audiencias con una dinamica cotidiana: resolver, compartir y encontrar todo en un solo
lugar.

Como parte de esta activacion, la experiencia se reforzard en los puntos de llegada al pais. En
aeropuertos, la marca implementara mensajes de bienvenida en distintos idiomas, adaptados a
los perfiles de visitantes de cada ciudad: Ciudad de México en inglés, aleman, zull y japonés;
Monterrey en coreano; y Guadalajara en inglés, portugués y checo. Este despliegue permitird
mantener un mismo mensaje de marca y facilita una interaccién inicial mas cercana y
comprensible para audiencias internacionales.

Estas acciones se integran bajo la campaiia “OXX0, anfitrion de todos”, una idea que posiciona a
la marca como un punto de encuentro accesible y cercano para quienes visitaran México. Con
ello, OXXO busca formar parte de la experiencia desde los momentos mas simples del dia a dia:
acciones que trascienden idioma y origen, y que permitiran que cualquier persona se integre de
forma natural

“Anticiparnos a la llegada de visitantes nos permite no solo construir cercania con nuevas
audiencias, sino también prepararnos para una mayor dindmica de consumo en tienda. Si algo
sabemos los mexicanos es hacer sentir a todos como en casa, y qué mejor manera de hacerlo que
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en distintos idiomas. En OXXO buscamos que esa hospitalidad se viva en lo cotidiano, en esos
pequefios actos que hacen familiar cada experiencia, para que cualquier visitante encuentre un
punto cercano incluso desde el primer momento, antes de recorrer el pais”, comentd Jorge
Esquer, Gerente de Marketing de OXXO México.

Con presencia en México y otros paises de América Latina como Brasil, Colombia, Chile y Peruq,
OXXO se ha convertido en una de las marcas mas reconocibles de la vida cotidiana. Esta accion
en Corea del Sur refuerza su posicionamiento al llevar ese vinculo mas alld de sus mercados
actuales, proyectdndose como un punto de referencia cercano y familiar para cualquier persona,
sin importar su nacionalidad.
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